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Durante el siguiente documento empleará tecnicismos para explicar mejor, a su vez se incluye un 

glosario de términos para su entendimiento. 

Glosario de Términos 

• Alta Fidelidad (o High Fidelity): Sonido que se reproduce con gran exactitud respecto 

al original, sin ruidos, distorsiones o pérdidas de graves y agudos. Un sonido nítido y que 

retumba lo justo, como se escucha en los grandes conciertos. 

• Cautivo (Público Cautivo): Audiencia que asiste con la intención principal de ver el 

espectáculo, no solo porque pasaba por ahí. En el piloto, medir a este público nos indicó 

cuántas personas realmente estaban interesadas en la música. 

• Dancefloor: Término en inglés para "pista de baile". Es la zona frente al escenario donde 

la audiencia baila y se concentra para ver de cerca a los artistas. 

• Edición Debut: Primera edición de gala de un festival, donde se lanza con todos sus 

elementos de producción profesional y un artista invitado de talla nacional. 



• Headliner: El artista principal del festival, el que cierra la noche o tiene el horario 

estelar. Es el nombre más grande del cartel y el que atrae al mayor número de 

espectadores. 

• Lineup: Término en inglés para referirse a la "alineación" o "cartel" de artistas que se 

presentan en el festival. 

• Main Stage: El "Escenario Principal", donde se realizan los shows de mayor producción 

y se presentan los artistas más importantes del festival. 

• Media Kit: Carpeta o dossier visual de alto impacto (fotos, videos, cifras) que se entrega 

a los patrocinadores para demostrar la exposición de marca que obtuvieron. 

• P.A. (Public Address System): El sistema de sonido principal que se usa para que el 

público escuche a los artistas. Coloquialmente, los "altavoces" o "bafles" que apuntan a la 

audiencia. 

• Protocolo de Stage Plot: Conjunto de reglas y documentos donde cada artista dibuja 

cómo quiere los instrumentos en el escenario, para que los cambios entre bandas sean 

rápidos. 

• Rider Técnico: Documento con todas las necesidades técnicas y de hospitalidad 

(camarines, comida, equipo) que un artista solicita para poder dar su show. 

• RSE (Responsabilidad Social Empresarial): Compromiso de una empresa con la 

comunidad. Al apoyar un festival gratuito y seguro, una empresa está cumpliendo con su 

RSE. 



• Soundcheck: La "prueba de sonido". Proceso antes del evento donde cada músico toca 

para que el ingeniero ajuste el volumen y la calidad en el escenario. 

• Streaming: La transmisión en vivo del festival por internet. Puede ser solo audio o en 

video, y permite que gente en cualquier parte del mundo pueda ver los conciertos. 

• Transmedia: Experiencia de comunicación que se cuenta a través de varias plataformas 

simultáneas (video en YouTube, fotos en Instagram, clips en TikTok) para enriquecer el 

alcance de la historia. 

• Gaang Label: Sello independiente de gestión y producción cultural, entidad responsable 

y creadora del festival La Marea Viva. 

• La Marea Viva: Festival independiente de música que busca la profesionalización y la 

creación de portafolios de alta fidelidad para el talento local. 

• Management (Manejo de Artistas): Es la gestión profesional de la carrera de un artista 

o banda. El mánager se encarga de la planificación estratégica, la negociación de 

contratos, la búsqueda de oportunidades comerciales y la coordinación de la imagen 

pública del talento. 

• Promotora (de espectáculos en vivo): Es la entidad o empresa encargada de organizar, 

financiar y producir eventos musicales o giras. A diferencia de un sello discográfico, la 

promotora se especializa en la logística del "show en vivo", asumiendo los riesgos 

económicos y operativos del evento.  

 

 



¿QUÉ ES LA MAREA VIVA? 

 

 

 

A la comunidad, aliados estratégicos y autoridades culturales: 

Ciudad del Carmen es reconocida por su motor económico, pero su motor cultural ha operado, 

durante años, en el anonimato. Como director de La Marea Viva, identifiqué una brecha crítica: 

el talento local posee la calidad necesaria para exportarse, pero carece de plataformas que exijan 

y ofrezcan un estándar profesional. 

Bajo esta premisa nació La Marea Viva. En abril de 2026, decidimos ejecutar una edición piloto 

para poner a prueba la viabilidad de un festival independiente en la isla. A pesar de los retos 



técnicos y de contar con menos de 30 días para su gestión (lo que generó escepticismo en los 

sectores comerciales tradicionales), el resultado fue contundente: 7 agrupaciones locales 

entregaron 7 horas de música continua ante una audiencia joven que validó el proyecto con 

su presencia y energía. 

Este informe no solo documenta lo que logramos con recursos mínimos y el apoyo de aliados 

locales que creyeron en lo "imposible", sino que también expone con total transparencia nuestras 

áreas de oportunidad. El piloto nos enseñó que la demanda del público ha superado la 

infraestructura actual de la isla. 

La Marea Viva ya no es un experimento; es una realidad que busca evolucionar. Los invito a 

revisar estos resultados no como el cierre de un evento, sino como el punto de partida de lo que 

será el festival independiente de referencia en el sureste mexicano. 

Filosofía del Proyecto: Misión, Visión y Valores:  

Para consolidar la identidad de La Marea Viva, el proyecto se rige bajo los siguientes pilares 

estratégicos: 

Misión 

Visibilizar, dignificar y profesionalizar la escena musical local de Ciudad del Carmen. 

Proporcionamos una plataforma de alto rendimiento técnico que vincula al talento local con la 

industria, con el objetivo de evitar que sus carreras y aspiraciones se vean sepultadas por la falta 

de apoyo estructural. Creemos firmemente que la calidad técnica es el primer paso hacia la 

supervivencia artística. 

Visión 



Consolidarnos como el referente en el Sureste Mexicano (Campeche, Yucatán, Quintana Roo, 

Tabasco y Chiapas), funcionando como un festival que no solo apoya, sino que profesionaliza y 

genera portafolios dignos para el talento regional. Aspiramos a ser la plataforma que permita a 

nuestros artistas ser considerados por festivales internacionales, cazatalentos y sellos 

discográficos para la proyección de su marca. 

Recordamos y reafirmamos que el talento local no es solo un accesorio de la cultura de una 

ciudad, sino que representa a las próximas caras visibles y el orgullo de sus ciudades, pueblos y 

comunidades. 

Valores Fundamentales 

• Excelencia Técnica como Estándar: Creemos que el arte local merece ser escuchado 

con la máxima fidelidad. No tratamos el aspecto técnico como un lujo, sino como un 

requisito indispensable para dignificar el trabajo del artista y garantizar una experiencia 

de primer nivel para la audiencia. 

• Compromiso con la Profesionalización: Fomentamos el uso de protocolos y 

herramientas de la industria global. Buscamos que cada artista que pase por nuestro 

escenario adquiera conocimientos de gestión y ejecución que eleven su competitividad en 

mercados nacionales e internacionales. 

• Integridad y Resguardo de la Obra: Promovemos el respeto a la propiedad intelectual 

y el registro de la obra creativa. Actuamos bajo marcos de formalidad administrativa para 

asegurar que el creador sea siempre el dueño y beneficiario de su talento. 



• Identidad y Arraigo Regional: Valoramos el potencial de nuestras comunidades. Nos 

esforzamos por convertir el orgullo local en una marca de exportación, demostrando que 

el talento del sureste está a la altura de cualquier capital cultural. 

• Equidad de Oportunidades: El festival funciona como un puente de acceso gratuito 

para la comunidad y una plataforma de despegue para el artista, eliminando las barreras 

que suelen sepultar las carreras emergentes por falta de apoyo. 

• Colaboración Estratégica: Entendemos la gestión cultural como un esfuerzo conjunto 

entre el talento, el sector privado y las instituciones. Trabajamos con transparencia para 

construir alianzas que garanticen la permanencia y el crecimiento del proyecto. 

Cláusula de Prioridad Regional (Regla del 20%) Para asegurar que el festival cumpla su 

función como motor de la economía naranja local, La Marea Viva establece un límite estricto de 

representación: no más del 20% del Lineup oficial podrá ser integrado por artistas foráneos.  

• Proporción de Oro: Por cada cinco agrupaciones en el cartel, al menos cuatro deben ser 

residentes de Ciudad del Carmen o del estado de Campeche.  

• Justificación: Esta medida garantiza una rotación activa del talento local y evita que el 

festival se convierta en una plataforma de exportación para escenas ajenas, priorizando 

siempre el desarrollo de nuestros artistas.  

• Aplicación en Edición Debut: Para el evento de octubre 2026, se aplicará una 

proporción de 1 artista nacional (Headliner) sobre 9 agrupaciones locales, 

manteniendo un esquema de 90/10 a favor de la isla.  

 



Contexto y Justificación: ¿Por qué ahora? 

Ciudad del Carmen ha sido, por décadas, un polo de desarrollo económico e industrial; sin 

embargo, ese crecimiento no ha sido proporcional en el ámbito de la infraestructura cultural 

independiente. Históricamente, los esfuerzos por crear festivales en la región (como el Black 

Mask Fest o el Expo Rock) han carecido de continuidad debido a la falta de una estructura 

administrativa sólida y al descuido de las necesidades técnicas de los artistas locales. 

Si bien existen eventos institucionales de gran escala, como la Fiesta del Mar y la Feria de 

Julio, su naturaleza masiva y gubernamental suele priorizar el entretenimiento generalista. Por 

otro lado, esfuerzos valiosos nacidos desde la comunidad, como Rock x Carmen (impulsado por 

líderes de la escena como los integrantes de Autumn's Midnight), suelen enfrentar barreras de 

presupuesto que limitan la calidad del registro audiovisual y se concentran primordialmente en 

un solo género. 

Ante este panorama, la Isla presenta tres problemáticas críticas que La Marea Viva busca 

resolver: 

• El "Techo de Cristal" del Artista Local: Existe un ecosistema vibrante de músicos 

(desde el Rock y el Metal hasta el Hip-Hop y el Trap) que no cuentan con escenarios que 

cumplan con estándares de producción profesional. Esto genera una fuga de talento o el 

abandono de carreras prometedoras por falta de proyección. 

• Monopolio de Géneros y Espacios: La oferta cultural institucional suele dejar de lado a 

la juventud y a las nuevas corrientes urbanas y alternativas que representan el grueso de 

la población activa y creativa de la ciudad. 



• Falta de Memoria y Portafolio: Sin un registro de audio y video de alta fidelidad, los 

artistas locales no pueden competir en festivales nacionales o internacionales. La 

ausencia de contenido transmedia profesional mantiene a la escena carmelita en un estado 

de invisibilidad digital. 

La Urgencia del Proyecto: 

La edición piloto de abril de 2026 confirmó que la audiencia está lista: más de 40 personas 

(público cautivo) en una sede alternativa y una jornada de 7 horas de música continua 

demostraron que el interés social existe. 

La Marea Viva no llega para ser un evento más ni para competir con las ferias locales; llega para 

complementar y profesionalizar la gestión cultural, garantizando seguridad (Seguros de 

Responsabilidad Civil), rigor técnico y una plataforma de despegue que convierta el talento en 

un activo económico y de orgullo para el estado de Campeche. 

INFORME DE RESULTADOS (EDICIÓN PILOTO - ABRIL 2026) 

Impacto Social y Convocatoria 

La edición piloto se diseñó como un ejercicio de validación de audiencia. A pesar de contar con 

un periodo de gestión menor a 30 días y la ausencia de una campaña publicitaria masiva en 

medios tradicionales, el festival logró los siguientes hitos de asistencia: 

La Marea Viva tuvo su concepción en las aulas de la Universidad Autónoma del Carmen 

(UNACAR), específicamente dentro de la unidad de aprendizaje de Proyectos Culturales. Lo 

que inicialmente fue concebido como un ejercicio académico para acreditar una asignatura, 

rápidamente reveló una realidad contundente: la teoría sobre la falta de espacios en la Isla era, en 

la práctica, una necesidad social urgente. 



Tras la ejecución del piloto en abril, el proyecto experimentó una evolución orgánica. Al 

observar la respuesta de los artistas y el compromiso de la audiencia, La Marea Viva trascendió 

el ámbito escolar para constituirse como la iniciativa insignia de Gaang Label (Empresa creada 

por un servidor). Esta transición marcó el paso de un "trabajo de clase" a un startup de gestión 

cultural con visión de permanencia, responsabilidad legal y estándares de industria. 

Métricas de Impacto, Audiencia y Rigor Logístico 

El éxito de la edición piloto no se midió únicamente en la calidad artística, sino en la respuesta 

orgánica de la comunidad y la capacidad de la organización para gestionar un evento de larga 

duración con precisión. 

A. Convocatoria y Perfil de Audiencia 

• Segmentación de Espacios: Adicional al flujo constante de usuarios regulares de la sede, 

se registró un aforo cautivo de 40 personas en el Main Stage, una cifra notable 

considerando el mínimo tiempo de difusión (menos de 30 días) y validando la existencia 

de una demanda latente. 

• Asistencia Cautiva: Se registró un aforo de 40 personas concentradas específicamente 

en la zona de presentaciones (Main Stage), adicional al flujo constante de usuarios 

regulares de la sede. 

• Segmento Demográfico: El impacto se centró en jóvenes adultos, un sector que 

demostró una alta fidelidad al permanecer durante toda la jornada, validando que el 

festival atiende a un nicho desatendido por la oferta cultural tradicional. 



• Interacción Orgánica: La respuesta del público fue sonora y participativa, generando un 

ambiente de festival que fue documentado por los mismos asistentes y artistas en 

plataformas digitales, amplificando el alcance del evento de forma gratuita. 

 

 

B. Ejecución Cronométrica (El valor del tiempo) 

En la industria de la música, la puntualidad es sinónimo de profesionalismo. La Marea Viva 

demostró un control logístico superior a la media de eventos independientes: 

• Gestión de la Transmisión Digital: Se programó el inicio del streaming a las 8:10 PM. 

Tras un ajuste técnico de conectividad, la señal inició formalmente a las 8:18 PM (un 

retraso de solo 8 minutos), manteniendo la transparencia con la audiencia virtual. 

• Arranque y Continuidad: Tras el inicio de la señal y los preparativos finales, la primera 

artista subió al escenario poco después de las 8:20 PM. 

• Resistencia Logística: El festival mantuvo un ritmo de cambio de bandas constante 

durante 7 horas de música continua, concluyendo exitosamente a las 3:10 AM. 

Análisis de Áreas de Oportunidad y Gestión de Fallas 

La edición piloto funcionó como un laboratorio de estrés para nuestra infraestructura técnica. El 

éxito humano del evento no nubla la detección de inconsistencias que son vitales para la 

evolución del festival hacia su Edición Debut. 

A. Conectividad y Transmisión Digital 



• Falla detectada: Inestabilidad en la señal de video y cortes constantes (lag) durante la 

transmisión en vivo. 

• Diagnóstico: Se intentó realizar un streaming con video y audio semi profesional sin 

contar con una red de internet dedicada y exclusiva para el festival, dependiendo de la 

conectividad compartida de la sede. 

 

B. Ingeniería de Audio y Fidelidad Sonora 

• Falla detectada: Inconsistencias en los niveles de mezcla en vivo; presentaciones donde 

la voz o los instrumentos no guardaron el equilibrio necesario para una escucha 

profesional 

• Diagnóstico: Se recurrió a personal técnico bajo un esquema de colaboración voluntaria, 

sin un proceso de certificación de competencias en audio para espectáculos en vivo, lo 

que derivó en la ausencia de protocolos de soundcheck rigurosos. 

• Solución: Contratación de ingenieros de audio con trayectoria en festivales nacionales y 

la implementación de un Protocolo de Stage Plot obligatorio. Se integrará equipo de 

monitoreo y mezcla gestionado por profesionales externos para garantizar un estándar de 

fidelidad de estudio. 

C. Infraestructura y Documentación Visual 

• Falla detectada: Ausencia de registro fotográfico de la audiencia y capturas de métricas 

en tiempo real. 

• Diagnóstico: Sobrecarga de funciones en el equipo organizador y falta de una bitácora de 

registro documental específica para el área de marketing. 



• Solución: Implementación de un departamento de Comunicación y Prensa encargado de 

la bitácora documental y el monitoreo de métricas, garantizando la creación de un Media 

Kit de post-evento para patrocinadores. 

 

 

 

Ecosistema de Colaboración y Alianzas Iniciales 

A pesar de la rapidez en la ejecución y el escepticismo inicial de los sectores comerciales 

tradicionales, la edición piloto logró consolidar un núcleo de colaboración que fue el motor del 

evento. Esta sección documenta a los aliados que validaron la viabilidad de La Marea Viva. 

A. Convocatoria Orgánica y Curaduría 

La selección del elenco no fue producto de una búsqueda externa, sino de la recomendación 

directa de la escena local. Al anunciarse la visión del proyecto, el interés creció 

exponencialmente, con artistas que se acercaron proactivamente para formar parte del piloto. 

• Este fenómeno demostró que existe una necesidad acumulada entre los músicos de 

Ciudad del Carmen por escenarios que prometan dignidad técnica y una gestión seria, 

validando a Gaang Label como el vínculo de confianza para el talento regional. 

B. Alianza de Infraestructura: La Sede 

El patrocinio principal y más crítico fue la facilitación del espacio físico y el equipo de audio 

base por parte de la sede del piloto. Esta alianza estratégica permitió: 



• Contar con dos ambientes diferenciados (Main Stage y Dancefloor). 

• Reducir costos operativos iniciales, permitiendo que el acceso al público fuera gratuito. 

• Demostrar que el sector privado en la Isla tiene interés en proyectos culturales cuando se 

presentan con una estructura de gestión clara. 

 

 

C. Elenco Artístico: Compromiso y Diversidad 

Las 7 agrupaciones participantes (FakinLau, Jimmy Chapman, Taylor in Emotional Violence, 

The Empty Side, LRS, Términos, Autumn's Midnight) no solo aportaron su talento, sino que 

funcionaron como el motor de difusión principal. Su participación bajo un esquema de 

colaboración inicial reafirma su confianza en la evolución profesional de este festival. 

D. El Soporte Académico y Técnico 

El respaldo de la unidad de aprendizaje de Proyectos Culturales (UNACAR) y la asesoría de la 

Dra. Melenie Guzmán proporcionaron el marco teórico y metodológico necesario. Este soporte 

aseguró que el evento, aunque independiente, tuviera una base de investigación sobre las 

audiencias y necesidades de la ciudad. 

Validación de la Industria y Alianzas Emergentes 

Uno de los indicadores más reveladores del potencial de La Marea Viva no ocurrió durante las 

horas de música, sino en el manejo de la crisis post-evento. Tras una gestión honesta y una 

disculpa pública por los desafíos logísticos y técnicos enfrentados en el piloto, el festival recibió 

una validación crítica de un actor externo: 



• Interés Proactivo de Expertos: Un representante de una agencia de management y 

promotora de espectáculos en vivo se puso en contacto directo con la organización. Su 

interés no fue solo de asistencia, sino de voluntad de integración a la estructura 

administrativa y operativa de las ediciones futuras. 

• Análisis del Valor: Que un experto con experiencia en el mercado de conciertos 

identifique valor en una edición piloto (incluso con sus fallas declaradas) confirma que la 

curaduría, el concepto de marca y la respuesta de la audiencia tienen una viabilidad 

comercial real. 

• Ventaja Competitiva: Este acercamiento posiciona a La Marea Viva no como un 

esfuerzo escolar, sino como un proyecto con "tracción de mercado". Para los aliados 

estratégicos, esto significa que el festival ya superó la barrera de la "idea" y ha 

comenzado a atraer el capital intelectual y operativo de la industria del entretenimiento 

profesional. 

Conclusión: La incorporación de este tipo de perfiles en la planeación de octubre asegura que el 

festival cuente con una visión de "negocio y espectáculo" que complementa la visión técnica de 

Gaang Label. Este interés externo es la garantía de que la Edición Debut no solo será un éxito 

cultural, sino una operación de estándar nacional. 

 



 

La falta de registro documental de la audiencia en el piloto es precisamente la razón por la que en 

octubre solicitamos apoyo para un equipo de comunicación dedicado. El éxito fue tal que el 

equipo organizador se concentró al 100% en la operación técnica, priorizando la seguridad y el 

sonido sobre la fotografía. 

PROYECTO DE EXPANSIÓN – EDICIÓN DEBUT (OCTUBRE 2026) 

El Salto a la Escena Nacional: El "Headliner" como Motor de Cambio 

La Edición Debut de octubre de 2026 marca la transición de un festival de comunidad a un 

evento de relevancia regional. El eje central de esta evolución es con la propuesta de la 

integración de Insulini y Los Espanta Suegras como artista principal (Headliner). 

A. Valor Estratégico del Artista 



La elección de Insulini no es fortuita; representa la vanguardia del sonido alternativo en México 

y cuenta con una base de seguidores activa y creciente. Su presencia en el cartel cumple tres 

funciones críticas: 

• Atracción de Audiencia Externa: La Marea Viva deja de ser un evento puramente local 

para atraer asistentes de ciudades clave como Mérida, Campeche y Villahermosa, 

fomentando el turismo cultural y el consumo en la Isla. 

• Validación de la Escena Local: Tocar en el mismo escenario que un artista con 

trayectoria nacional profesionaliza el currículum de las bandas de Ciudad del Carmen, 

dándoles el estatus de "Talento de Soporte Nacional". 

• Prestigio Institucional: Colocar a una artísta de este calibre en la Isla posiciona a los 

patrocinadores y autoridades como facilitadores de la cultura moderna y de vanguardia. 

B. Elevación de los Estándares de Producción 

La participación de un acto nacional como Insulini y los Espanta Suegras actúa como un 

"Garantía de Calidad". Un artista de este nivel requiere de una ficha técnica (Rider) 

profesional que el festival se compromete a cumplir al 100%. Esto nos obliga a: 

• Garantizar un sistema de audio (P.A. y Monitoreo) de gama alta. 

• Cumplir con protocolos de hospitalidad y seguridad que sigan estándares de la industria 

global. 

• Implementar un diseño de iluminación y visuales que esté a la altura de los mejores foros 

del país. 

C. Impacto Transmedia 



Contar con Insulini y Los Espanta Suegras garantiza que el contenido generado (streaming, 

videos en vivo, entrevistas) tenga un alcance masivo en plataformas digitales. Esto no solo 

beneficia a Gaang Label/La Marea Viva, sino que proporciona una exposición de marca sin 

precedentes para los aliados estratégicos que decidan sumarse a esta edición, vinculando sus 

nombres con el éxito de un evento que será noticia en medios especializados de música. 

Alianzas Estratégicas y Responsabilidad Social (RSE) 

La Edición Debut de octubre de 2026 marca el inicio de un modelo de colaboración público-

privada. La búsqueda de participación de aliados estratégicos como empresas con la 

certificación de ESR o RSE y el Ayuntamiento del municipio de Carmen no se limita a un 

patrocinio convencional; se integra como un pilar de desarrollo social y económico para la 

región. 

A. El Modelo de Inversión en Infraestructura 

Para garantizar la seguridad de los asistentes y la integridad del equipo técnico, el festival 

requiere de una infraestructura de grado industrial. Esta alianza permitirá solventar las carencias 

detectadas en el piloto mediante: 

• Gestión de Espacios Climatizados: Implementación de carpas de alta capacidad con 

sistemas de enfriamiento y/o ventilación, vitales para proteger el hardware de audio/video 

y ofrecer una experiencia digna a la audiencia en el clima de la Isla. 

• Mobiliario y Logística de Soporte: Provisión de vallas de contención, mobiliario de 

hospitalidad y plantas de energía dedicadas, asegurando que el evento opere de forma 

autónoma y segura. 



B. Impacto Social y Prevención (RSE) 

La Marea Viva se alinea con los programas de Responsabilidad Social Empresarial (RSE) de 

nuestros aliados a través de: 

• Fomento al Empleo Creativo: Generación de oportunidades para técnicos, ingenieros y 

personal logístico local, impulsando la economía naranja en el municipio. 

• Espacios Seguros para la Juventud: Al ofrecer un evento gratuito de alta calidad, se 

proporciona una alternativa sana de convivencia y expresión para un sector demográfico 

que carece de opciones culturales de vanguardia. 

• Fortalecimiento del Tejido Social: El festival actúa como un punto de encuentro 

intergeneracional, reforzando la identidad carmelita a través del orgullo por el talento 

propio. 

C. El Compromiso de Gaang Label/La Marea Viva: Gestión de Riesgos 

Como parte de esta alianza profesional, la organización del festival (bajo la marca Gaang Label y 

La Marea Viva) asume la responsabilidad administrativa total: 

• Seguros de Responsabilidad Civil: Cada metro cuadrado del festival estará respaldado 

por pólizas que garanticen la tranquilidad de los patrocinadores y el bienestar de los 

asistentes. 

• Protocolos de Protección Civil: Colaboración estrecha con las autoridades para asegurar 

que el recinto cumpla con todas las normativas de seguridad, evacuación y salud 

vigentes. 

 



Profesionalización de la Producción Técnica: El Protocolo de Alta Fidelidad 

Para la Edición Debut, el festival transita hacia un modelo de producción de "Cero Errores". 

Basándonos en el diagnóstico del ejercicio piloto, se han establecido tres ejes de acción técnica 

que garantizan que la experiencia, tanto presencial como digital, sea de nivel internacional. 

A. Ingeniería de Audio y Refuerzo Sonoro de Élite 

El "sonido de la isla" debe ser dignificado con equipo y personal de alta gama. Para ello, se 

implementarán los siguientes protocolos: 

• Ingeniería Especializada: Contratación de ingenieros con trayectoria comprobada en 

espectáculos en vivo y festivales masivos. Su función será garantizar una mezcla 

equilibrada que respete la identidad sonora de cada artista. 

• Equipamiento de Alta Gama: Uso de sistemas de audio (P.A.) y monitoreo de última 

generación que aseguren una cobertura uniforme en todo el recinto. 

• Captura de Audio Multipista: Todas las presentaciones serán grabadas de forma 

profesional para generar un activo de portafolio que los artistas locales podrán utilizar 

para su proyección nacional. 

B. Conectividad y Transmisión Transmedia (Streaming) 

Para eliminar las inconsistencias detectadas en el piloto, se dejará de depender de redes 

compartidas para implementar una infraestructura de red propia: 

• Enlace Dedicado de Alta Velocidad: Implementación de un sistema de conectividad 

satelital o de banda ancha dedicado exclusivamente al festival. Esto asegura una 

transmisión en vivo en resolución HD sin interrupciones (lag). 



• Hardware de Codificación Profesional: Uso de codificadores dedicados para el envío 

de señal, permitiendo que la audiencia digital en cualquier parte del mundo viva el 

festival en tiempo real y con la mejor calidad de imagen y sonido. 

C. Rigor Logístico y Documentación Documental 

El festival contará con departamentos técnicos específicos para evitar la sobrecarga de funciones 

y asegurar el registro del éxito del evento: 

• Protocolo de Stage Plot y Soundcheck: Todos los artistas estarán obligados a entregar 

sus requerimientos técnicos con antelación, permitiendo pruebas de sonido rigurosas 

antes de iniciar la jornada. 

• Unidad de Registro y Métricas: Un equipo dedicado exclusivamente a la 

documentación visual (fotografía y video de audiencia y artistas) y al monitoreo de 

métricas de asistencia y alcance digital en tiempo real. 

• Control Ambiental: Instalación de infraestructura diseñada para proteger el hardware 

sensible del calor y la humedad característicos de la región, asegurando la continuidad 

operativa durante las más de 7 horas de festival. 

Modelo de Gestión y Marco Legal: La Estructura detrás del Escenario 

La Edición Debut de La Marea Viva se opera bajo una estructura de gestión profesional 

liderada por Gaang Label. Este modelo asegura que el festival no sea solo un evento artístico, 

sino una operación formal, segura y transparente que cumple con los estándares de la industria 

del entretenimiento. 

A. Certeza Jurídica y Responsabilidad Civil 



El festival prioriza la seguridad de todos los involucrados mediante la implementación de un 

marco de protección legal: 

• Pólizas de Seguro: Gestión de seguros de responsabilidad civil que cubren a la 

audiencia, al staff y al elenco artístico. Este blindaje es una garantía indispensable para el 

respaldo de grandes corporativos y autoridades municipales. 

• Cumplimiento Normativo: Coordinación directa con las dependencias de Protección 

Civil y seguridad para garantizar que el recinto cumpla con los protocolos de evacuación, 

salud y orden público. 

B. Profesionalización del Talento (Derechos de Autor) 

Fiel a nuestra misión de profesionalizar la escena, el festival actúa como un asesor para los 

artistas participantes: 

• Registro de Obra: Se incentiva y asesora a los artistas locales en el registro de su 

propiedad intelectual y la gestión de sus derechos autorales. 

• Contratos de Presentación: Todas las colaboraciones se formalizan mediante acuerdos 

que establecen claramente los derechos y obligaciones, fomentando una cultura de trabajo 

profesional que prepara al talento local para escenarios internacionales. 

C. Transparencia Administrativa y Reporte de Resultados 

La gestión bajo este modelo garantiza una trazabilidad total de los recursos: 

• Gestión de Patrocinios: Administración eficiente de las aportaciones en especie y 

económicas, asegurando que cada recurso se destine directamente a elevar la calidad 

técnica y logística. 



• Auditoría de Impacto: Al finalizar el festival, se genera un informe técnico y financiero 

de resultados (Reporte Post-Evento) que se entrega a cada aliado estratégico, 

documentando el retorno de inversión social y de marca obtenido. 

 

PROPUESTA ARTÍSTICA Y CURADURÍA 

Criterios de Selección y Diversidad Sonora 

La Edición Debut de La Marea Viva se distingue por una curaduría inclusiva y multigénero que 

rompe con los monopolios tradicionales de la Isla. El programa está diseñado bajo tres criterios 

fundamentales: 

• Calidad de Ejecución: Artistas que demuestran rigor técnico y profesionalismo en su 

propuesta en vivo. 

• Originalidad: Priorizamos proyectos con composiciones propias, fomentando la 

creación de una identidad musical auténtica para el sureste mexicano. 

• Representatividad: Un balance entre géneros que incluye Rock, Indie, Alternativo, 

Urbano y propuestas experimentales, asegurando la atención de diversos nichos de 

audiencia. 

Estructura del Lineup: El "Viaje" del Festival 

La programación de la Edición Debut está diseñada como una experiencia inmersiva de 10 

horas. La curaduría no es lineal, sino que sigue una curva de energía ascendente calculada para 

maximizar la retención de la audiencia y la exposición de marca. 

I. Bloque de Apertura: Emergencia y Atmósfera 



• Función: Recibir a la audiencia y establecer el tono profesional del evento. 

• Propuesta: Artistas con propuestas frescas, sonidos indie o alternativos que invitan a la 

exploración del recinto y a la interacción inicial en redes sociales. 

• Objetivo de Gestión: Validar los protocolos de audio y transmisión con las primeras 

presentaciones antes de llegar al flujo masivo. 

II. Bloque de Consolidación: El Pulso de la Isla 

• Función: Mantener la energía y atraer al público que llega tras la jornada 

laboral/estudiantil. 

• Propuesta: Agrupaciones locales con una base de seguidores sólida. Este bloque es el 

corazón del festival, donde se demuestra el poder de convocatoria del talento regional. 

• Objetivo de Gestión: Generar el pico de interacción orgánica (menciones, videos, 

historias) que prepare el terreno para el acto estelar. 

III. El Clímax: El Acto Nacional (Headliner) 

• Función: Punto máximo de afluencia y atención mediática. 

• Propuesta: Presentación de Insulini y Los Espanta Suegras. Su ubicación estratégica 

garantiza que la mayor cantidad de asistentes y espectadores digitales estén conectados 

simultáneamente. 

• Objetivo de Gestión: Es el momento de mayor visibilidad para los aliados estratégicos. 

La calidad técnica debe ser impecable para cumplir con el rider nacional y dejar una 

impresión duradera en la audiencia. 

IV. Bloque de Cierre: Energía y Despedida 



• Función: Mantener el entusiasmo hasta el final de la jornada. 

• Propuesta: Un acto con ritmos más intensos (Rock pesado, Nu Metal o Electrónica) que 

permita cerrar el festival en una nota alta de adrenalina. 

• Objetivo de Gestión: Asegurar un desalojo ordenado y dejar un sentimiento de 

satisfacción que garantice la asistencia para la próxima edición. 

 

Imagen de referencia de Insulini y los Espanta Suegras 

además se inserta un hipervínculo y QR al canal oficial del registro histórico del festival en 

donde se podrá encontrar las presentaciones. 

https://www.youtube.com/@FestivaldeLaMareaViva 

 

https://www.youtube.com/@FestivaldeLaMareaViva


CICLO OPERATIVO Y CRONOGRAMA DE GESTIÓN 

Estacionalidad: El Modelo Bi-Anual 

La Marea Viva se proyecta como un ciclo cultural constante compuesto por dos ediciones 

anuales estratégicamente ubicadas: 

• Edición Primavera (Abril): Enfocada en el lanzamiento de nuevos talentos y proyectos 

emergentes, funcionando como un termómetro de la escena local. 

• Edición Otoño (Octubre): La edición de gala o "Debut Nacional", donde se integran los 

headliners de fuera de la Isla y se presentan los resultados de profesionalización de las 

bandas que destacaron durante el año. 

Objetivo de la Rotación: Garantizar que el talento local tenga al menos dos plataformas de alto 

impacto al año para presentar material nuevo, asegurando que la "maquinaria" creativa de la 

región nunca se detenga. 

Cronograma Crítico: Ruta hacia Octubre 2026 

La ejecución de la Edición Debut se divide en cuatro fases estratégicas. Este calendario asegura 

que cada área (técnica, legal y artística) tenga el tiempo necesario para cumplir con los 

estándares de alta fidelidad propuestos. 

Fase 1: Gestión de Alianzas y Blindaje Legal (Junio - Julio) 

• Cierre de Convenios: Formalización de acuerdos con los sectores industriales y 

gubernamentales para asegurar la infraestructura base (carpas, energía, seguridad). 

• Contratación de Headliner: Firma de contrato con el artista nacional y recepción de su 

rider técnico y de hospitalidad. 



• Gestión Administrativa: Tramitación de permisos municipales y contratación de las 

pólizas de Seguro de Responsabilidad Civil. 

Fase 2: Pre-Producción Técnica (Agosto - Septiembre) 

• Ingeniería de Audio: Selección y contratación del equipo de ingenieros y proveedores 

de refuerzo sonoro. Revisión de stage plots de las bandas locales. 

• Infraestructura de Red: Pruebas de campo para la conectividad satelital y configuración 

de los servidores de transmisión (streaming). 

• Lanzamiento de Campaña: Inicio de la difusión transmedia. Posicionamiento de las 

marcas aliadas como facilitadores del evento. 

Fase 3: Ejecución y Operación (Octubre) 

• Semana del Evento: Montaje de escenarios, instalación de sistemas de control climático 

y pruebas de sonido individuales (soundchecks rigurosos). 

• Día Cero: Operación de la jornada de 10 horas. Monitoreo de métricas en tiempo real y 

gestión de la transmisión digital. 

• Desmontaje: Retiro de infraestructura bajo protocolos de seguridad y limpieza del 

recinto. 

Fase 4: Evaluación y Post-Producción (Noviembre) 

• Informe de Resultados: Entrega de la bitácora técnica y el reporte de impacto social a 

los patrocinadores. 



• Memoria Digital: Lanzamiento del contenido audiovisual capturado (sesiones en vivo y 

video conmemorativo). 

• Planificación 2027: Inicio de la convocatoria para la Edición de Abril (Primavera). 

CONCLUSIÓN: EL IMPACTO DE UN PRECEDENTE 

La edición piloto de La Marea Viva no fue solo un ejercicio académico o un evento aislado; fue 

la prueba de concepto que demostró que en Ciudad del Carmen existe un ecosistema artístico 

vibrante, sediento de espacios profesionales y una audiencia joven lista para responder a 

propuestas de calidad. 

Validación del Talento: El Sentir del Artista 

Tras la jornada de abril, se realizó una encuesta de satisfacción con el elenco participante, 

arrojando resultados contundentes que hoy sirven de base para nuestra expansión: 

• Agradecimiento Técnico: Los artistas destacaron y valoraron profundamente el esfuerzo 

de la organización por grabar y transmitir sus presentaciones, reconociendo que este 

registro profesional es un activo que rara vez obtienen en otros foros de la región. 

• Experiencia Positiva: El 100% de los participantes expresó su entusiasmo por la gestión 

del festival, sintiéndose dignificados por el trato y la visión del proyecto. 

• Áreas de Crecimiento: De forma constructiva, los mismos protagonistas de la escena 

recomendaron dos puntos clave para la evolución del festival: la necesidad de una mayor 

difusión mediática y la búsqueda de un recinto más óptimo que permita albergar la 

creciente demanda de público y equipo técnico. 

Hacia la Edición Debut (Octubre 2026) 



La Marea Viva ha dejado de ser un proyecto piloto para convertirse en una necesidad cultural. La 

respuesta de los artistas y el público nos obliga a redoblar la apuesta. Por ello, para la edición de 

octubre, nos comprometemos a: 

1. Extender la Experiencia: Pasar de una jornada de 7 horas a un festival de 10 horas de 

música continua, permitiendo una mayor rotación de géneros y una inmersión total de la 

audiencia. 

2. Infraestructura de Clase Mundial: Atender la petición de los artistas buscando sedes 

que permitan el despliegue de la infraestructura climatizada y técnica necesaria. 

3. Difusión Transmedia: Implementar una estrategia de marketing agresiva que, sumada al 

talento nacional y local, posicione el festival en toda la región sureste. 

En conclusión, La Marea Viva es hoy el puente que vincula el talento del Carmen con los 

estándares de la industria nacional. Contamos con la validación de los artistas, el interés del 

público y una hoja de ruta técnica clara. El estudio está completo. El talento, el público y la 

necesidad ya han sido validados. Ahora, el festival se encuentra en la fase de consolidar las 

alianzas que cubrirán la infraestructura y los protocolos de seguridad aquí detallados. El 

siguiente paso es sentarnos en una mesa de trabajo para definir cómo, juntos, podemos hacer 

historia. 

 

 

 

 



 

 

 


